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Piccole tv partecipative
A
crescono: cosi
1 netizen raccontano
il territorio
a storia seria sara sempre
scritta dai giornali. Parola
diBenjamin Bradlee, ex di-
rettore del «Washington
Post». Eppure c’¢ un’altra storia,
scrittatrale pieghe dellarete dacenti-
naia di giornali online, web tv,blog e
altre piattaforme locali. Una storia
che racconta di vicende sotto casa,
celebrate da pseudogiornalisti che
I'informazione se la fanno. Da soli. E
spesso da autodidatti.

Benvenuti nell'altra meta della re-
te, quella popolata dai cittadini pro-
duttoridicontenutidigitali. Sonoi"ne-
tizen", acronimo coniato da Michael
Hauben, sintesi di internet e citizen.
Raccontano le proprie terre, denun-
ciano problemi, documentano eventi,
talvolta ammiccano alla telecamera,
main fondo hannounamissione. Con
pochi spiccioli e tanta buona volonta
informano il proprio territorio.

1l termine netizen ¢ stato adottato
dallaricercadi Altratv.tv, prima wiki-
pediasullenuove forme diwebtv,na-
taaBolognanel 2004. Un giovane te-
am di ricercatori ha fatto una radio-
grafia degli strumenti di micro infor-
mazione territoriale. L'intero rappor-
tosarascaricabile dalunedi7 settem-
bre su www.altratv.tv.

L’anticipazione per «NOvaz4» mo-
stra come si moltiplicano le piatta-
forme, siaffinanole tecnichegiorna-
listiche, si emula I'informazione ge-
neralista masifanno accessi pitirile-
vanti, anche se non si segnalano an-
coramodelli di sostenibilita vincen-
ti. Per il 530 degli intervistati la pas-
sione arriva anche laddove non c’¢
banda larga. Aumentano i mezzi in-

formativiin modo omogeneo sul ter-
ritorio nazionale, prediligendo - pa-
radosso nostrano - anche aree scar-
samente digitalizzate.

Laricerca traccia il coefficiente di
libertainformativaonline per ciascu-
na regione, parametro di sintesi tra
concentrazione di netizen e intensita
diprogrammazione. Alcune realtari-
sultano particolarmente virtuose: se-
maforo verde a Piemonte, Lombar-
dia, Emilia Romagna, Abruzzo, La-
zio, Puglia e Sicilia. Laricercaaffibbia
il semaforo rosso a Veneto, Molise,
Calabriae Basilicata. Tuttelealtrere-
stano "sotto osservazione”.

Emergeun’evidente predominan-
za dell’elemento informativo comu-
nitario (40%):1amaggior parte deica-
nali nasce come strumento di infor-
mazione a livello locale. Esiste poi
chi valorizza il territorio (32%), an-
cheall’estero. Le inchieste e le attivi-
tadidenunciasonoin quantitaridot-
ta (129). C’¢ spazio per la cronaca, lo
sport e la politica: numerose micro
web tv danno voce a partiti e istitu-
zioni, trasmettendo talvolta anche i
consiglicomunali. Danon sottovalu-
tare il dato relativo alla gratifica-
zione personale degli ideato-
ri, conle produzioni autorefe-
renziali (17%).l verolimite re-
sta la monetizzazione. Predo-
minano le forme di sussidio
proveniente dagli ideatori
(43%), mentre una parte delle
risorse monetarie proviene da
ricavi pubblicitari (15%). Per al-
cune realtd ci sono finanzia-
menti pubblici, manon c’¢ unrap-
porto di sudditanza. Quasiun quarto
delle emittenti intervistate segnala
I'indifferenza delle istituzioni.

Giampaolo Colletti

Fonte: Colletti, Ferrani, Salvi, Tasrso, Altra Tv

GP

Argomento:




